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EL CENTRO DE ESTUDIOS A DISTANCIA CELEBRA SU 70 ANIVERSARIO CON UNA RAD}OGRAFfA DELA

EDUCACION ESPANOLA Y LA EVOLUCION DE LA SOCIEDAD EN ESTAS ULTIMAS SIET ” DECADAS. LA
EMPRESA, QUE HA IMPARTIDO HASTA 274 PROFESIONES DISTINTAS, FACTURA 22 MILLONES DE EUROS

CCC, el viejo maestro

a historia de CCC, en sus

inicios Cursos de Comercio

por Correspondenciay hoy
Centro de Estudios a distancia,
es un resumen de la historia de
Espafia, una especie de no-do aca-
démico que refleja los momentos
més importantes de la vida poli-
ticay social del pais coincidiendo
con el franquismo. El eentro, que
este afio celebra su 702 aniver--
sario, ha vivido a través de sus
programas de formaci6n todos los
cambios y ha ido adaptando sus
cursos a las necesidades educa-
tivas de la sociedad.

«Hemosllegado aimpartir hasta
274 profesiones distintasy, dice
orgulloso Juan José Azcarate,
director general de la empresay
nieto del fundador y «visionario»
Juan Morera. «Mi abuelo siem-
pre se adelanté a sus tiempos
y me inculeé esta capacidad de
seguir creando». Creandoy cre-
ciendo. El centro, que nacié en
1939 con los discos fonograficos
para aprender idiomas, ha ido
incorporando a su metodologia
las nuevas tecnologias, con todos
los avances técnicos que han ido
surgiendo en estos afios «y que
son muchos», dice Azecsrate: ca-
setes, videos, cd, dvd, mp3, ete.,
¥, actualmente, la web 2.0 y los
servicios interactivos (facebook,
flickr, second life, campus online,
youtube, ete.).
ACTUALIZACION. CCC cuenta con
un equipo de 350 profesionales
y una facturacién préxima a los
22 millones de euros. Dispone de
mas de 100 planes de formacién
a distancia y online repartidos
en distintas sreas: empresarial,
idiomas, informatica, riesgos la-
borales, sanidad, energia solar y
técnicas de hostelerfa. También
preparaparalas pruebas de acce-
so ala Universidad para mayores
de 25 afios e incluso el titulo de
Graduado Escolar. «La edad de
nuestros alumnos ha crecido, ya
que en Espafia tenemos un 32% de
fracaso escolar, j6venes que dejan
sus estudios y hacia los 20 afios
vuelven a estudiar porque ven
que tienencrudfsimo el futuroy,
explica Azcarate.
En cuanto a su perfil, en esta

evolucién histérica cabe desta-

DIRECCION. Juan José Azcarate es la tercera generacién al frente de a companiia de formacion

car el cambio de la situacién de
las mujeres, que en los afios 40
tenfan sus propios «cursos fémi-
na» dedicados a aprender corte
y confeccién. Pero, poco a poco,
fueron formandose en otros 4mbi-
tos como peluqueria, secretariado
o puericultura, en los afios 70 y
80, hasta el momento actual, en el
que estudian cursos de todo tipo e
incluso superan en niimero a los
hombres (52% de mujeres frente
a 48% de hombres). Hoy siguen
los cursos més de 35.000 alumnos
de 24 pafses.

El objetivo de la compaiiia es
seguir formando parte de Ia his-
toria de este pafs, «adapt4ndo-
nos alos cambios que haya, como
siempre hemos hecho», dice Juan
José Azcarate, que no contem-
pla la expansién de la empresa
en franquicias. Para el director
general, se trata de un modelo de
negocio «muy familiar, que nos
gusta seguir de cercay. Siempre
sin olvidar el objetivo rincipal
que, en la mayorfa de los casos,
no es otro que facilitar el acceso
al empleo.

Las cifras

Es el niimero de alumnos que siguen
algunos de sus cursos en més de

24 paises, especialmente, desde
México y Estados Unidos.

Es el mimero de profesiones que se
han llegado a impartir en sus cen-
tros. Ha incorporado también

las nuevas tecnologias.

ORIGENES. «Mi abuelo se fue de
Espafia alos 18 afios para no tener
que hacer el servicio military, re-
cuerda Juan José Azcdrate cuan-
do quiere contar los orfgenes de
CCC. Primero fue a Francia y
luego a Inglaterra. Alli comenz6
atrabajar en las escuelas Berlitz
y adquirié gran prestigio como
profesor de espariol.

En 1937 se puso en contacto con
la fabrica de discos Columbia, en

San Sebastian, a la que ofrecié
la posibilidad de crear cursos de
idiomas con discos «para que los
alumnos aprendiesen la pronun-
ciacién». Su entrada en contacto
con Victor Zabala, propietario de
CCC -Cursos de Comercio por
Correspondencia- y la comer-
cializacién de estos discos bajo
la marca de Polyglophone con
clases de inglés, francés y ale-

LOS PRIMEROS DISCOS
CONTENIAN CLASES
DE INGLES, FRANCES

Y ALEMAN

man. Zabala se desvineul6 pos-
teriormente del negocio y Juan
Morera se quedé6 con la marca,
que pronto fue ampliando sus
servicios. Hasta hoy.

Juan José Azcérate ha cogido
el relevo con fuerza. Su objetivo
es seguir siendo testigo de los
cambios sociales, lo que pasa,
entre otras cosas, por adaptar
su programa a las nuevas tecno-
logias.

Los arigenes. Juan Morers,
fundador deCCC. con sufamikia, en
inglaterrs, en 1928. Fue profescr de
espanol enia academia Berlitz,
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Gursos fémina. ta mujer gana
‘papel. Sedreancurscs especiclespara
ellas, como Cortey Confaceidn, -

T.asede. Sonafios enlos que mejora
fa situgcidn econdmica v la renta
mediadeiosespanoles. Laacadernia
pass a famarse Curses de Cultura
perCorrespondencia,

SECRETAR{anT

Nuevas cameras. & aurmento del
parayetestancamisnto delaactividad
produsthvahacennecesariaunamayor
formacionde los esparioles.
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